ZATRZYMA]J SCROLL:
STRATEGIE KREAC]JI B2B

Zrob to Sam: Kreacja reklamowa dla kampanii B2B,
ktora zatrzymuje uwage
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ZATRZYMA] SCROLL:
STRATEGIE KREAC]I B2B

Przedstawienie mechanizmu Halo Efektu:
Dopasowanie kreacji jako klucz do uwagi

HALO EFEKT
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ZATRZYMANIE

e | SCROLLA
DOPASOWANIE ‘ Wieksze
KREACJI ~ prawdopodobienstwo
(Halo Efekt) | |

DANE DO WYKORZYSTANIA

BRANZA

|

1 WIELKOSE FIRMY}

Branza wynroarze two
w mecharcych industrw
branza

Wielkosc¢ firmy domanie
odrasworie kreacji
u wietkos¢ firmy

g TECHNOLOGIA

l A0 KP J

Technologia kreacji
w tary ntozermm waetwo
technologia

Kowenwurikowanie
kreacji zopasowanieunstwa
zatrzymuje un.
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POROWNANIE SKUTECZNOSCI:
KREACJE NATYWNE VS. DISPLAY W B2B

KREACJE NATYWNE =R KREACJE DISPLAY
(TRUST & ENGAGEMENT) /N H @ (REACH & AWARENESS)
- % —J\\ =
'-,{.;1 LinkedIn post: Budowanie REGULA ALOKACJI \ —\ Banner: Szeroki zasieg
<L autorytetu i relacii. BUDZETU 80/20 4 ~ W/ wizualny.

» Artykut sponsorowany: e — Rectangle: Zwiekszenie
Gtebsze tresci, edukacja. (o) (o) —/ widocznosci marki.
80% 20%

KLUCZOWY WNIOSEK: Zalecana strategia: 80% budzetu KLUCZOWY WNIOSEK:
Natywny lepiej buduje na budowanie zaufania (Natywne), Display daje wiekszy

ZAUFANIE. T e ZASIEG.
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SPRAWDZONE MIKROTEKSTY B2B:
ZASADA 1 BENEFIT + 1 DANE + 1 CTA

& [KORZYSC (Benefit)] <0

l e—— — »
- \\
|

L [DANE (Data)] A~

L O

i

' [WEZWANIE (CTA)] &) —

Unikaj przymiotnikow,
stawiaj na czasowniki
i liczby.

e Utnij X% kosztow
(Cut X% of cost)

e OdblokujY dni szybciej
(Unlock Y days faster)

» Konfiguracja bez integracji ———
(Zero-integration setup)
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OMOWIENIE TRIADU: WYSOKI KONTRAST DLA SCROLL-STOP,
KOLOR AKCENTUJACY MARKE, LEKKI RUCH (MAX 3 S) W VIDEO/GIF

1. WYSOKI KONTRAST (SCROLL-STOP) 2. KOLOR AKCENTUJACY MARKE 3. LEKKI RUCH (VIDEO/GIF MAX 3S) l

s N

(- 2

\L = J \
Natychmiastowa
widocznosc _looo Wzmocnienie tozsamosci Przyciggniecie uwagi
v4 080 . 2) s . oo
na tle feeda | rozpoznawalnosci | bez irytacji
/ Vi \ /
PRZYKLADY PALET NA TLE BIALEGO FEEDA LINKEDIN ﬁo LiFa ctor

PALETA 3:
Antracyt

PALETA 2:

Ciemny Szmaragd
Kremowa Mieta

PALETA 1:
Gteboki Granat

Ciepty Pomarancz
Neutralny Szary

Jasne Ztoto
Czysta Biel

Biaty Akcent

OSTRZEZENIE: UNIKAJ NADMIARU ANIMACJI. Zbyt duzy ruch odwraca uwage od komunikatu i moze irytowac odbiorce.



ZATRZYMA] SCROLL:
STRATEGIE KREAC]I B2B

Zasada ,,show the outcome” i kluczowe narzedzia

Zasada ,,show the outcome” Krotka lista darmowych zrodet Reguta 60% obraz, 40% tekst

Obrazki B2B: Unsplash, Pexels S
’ 40% (Visual)

58 Narzedzia do mockupow SaasS: (Copy) ) B0%

: S (Visual)
Figma Community, Shots.so T
(Copy)

% Zasoby Ul: UI8 (freebies)

Zamiast stockowego handshake,
wizualizacja dashboardu z KPI po wdrozeniu. Zaangazowania.

Zachowaj proporcje dla maksymalnego
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Instrukcja Quick A/B: Krok po Kroku

PROCES

1. WYBOR ELEMENTU

!

,//?\x == | ® f
A,u ',/ ‘\/_/‘\\
£ N

Zmieniamy TYLKO 1 element:

Headline / Kolor CTA / Miniatura

i i

2. OKRES TESTOWY
3-5 dni

(,

\

PARAMETRY PROBY

]
/ / /\\

WARIACJA WARIACJA

MINIMALNA PROBA:
1000 wyswietlen per wariacja

ANALIZA I DECYZJA

{24

- | ] |l
OMOWIENIE ISTOTNOSCI
STATYSTYCZNEJ 95%

(= N
[ || WYKORZYSTANIE
)| DARMOWYCH
88[ )| KALKULATOROW

® J DO OCENY WYNIKOW
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ANALIZA HEATMAP 1 OPTYMALIZACJA KREAC]I

Wykorzystanie darmowych narzedzi do weryfikacji i korekty skutecznosci reklam

NARZEDZIA
I DIAGNOSTYKA

B Microsoft Clarity

7 hotjar

Wykorzystanie darmowych
heatmap do sledzenia uwagi
uzytkownikow (Microsoft Clarity,
Hotjar Basic)

INTERPRETACJA
WIZUALNA

-

\

Czerwone plamy wskazuja, gdzie
uzytkownicy zatrzymujg wzrok,
potwierdzajac skutecznosc
"hooka".

DECYZJE
I KOREKTA

N,z

KOREKTA

Korekta kreaciji, jesli 70%
scrolla konczy sie przed CTA.
Optymalizacja Sciezki do
konwersiji.
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CASE STUDY: Real-World SaaS
Campaign — Headline Optimization

Opis realnej kampanii SaaS: zmiana jednego stowa w headline (,,Reduce” -
»,Eliminate”) oraz dodanie liczby ,,in 48h” zwiekszyto CTR z 0,9 do 1,28.

BEFORE: Original Headline OPTIMIZATION: Key Changes AFTER: Optimized Headline
,/ \ Change: " \
Reduce Cost & CTR: 0.9% “Reduce” — “Eliminate” Eliminate Cost & R CTR: 1.28%
P S S —>| | Te el I | (tReicase)
| g Addition: “in 48h” 3 :
[ Cost: 0 zt J [ Time: 2 dni J /\/
\2 = A& p,
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PODSUMOWANIE: ZROB TO SAM (DIY)

5 Krokéw do Skutecznej Kreacji B2B

—O0 @ B 2R B 2B

i @
/ A/:KbB
5 SLOW |
Zdefiniuj | Napisz benefit Dobierz Testuj Skaluj
pain point w 5 stowach natywny format 1 element zwyciezce
Znajdz kluczowy Jasna, zwiezta -/ Dopasuj do — Eksperymentu;j - Rozwijaj to,
problem klienta. wartosc. platformy. z jedng zmienna. co dziata.

\_ \_ \_ p.

E—u‘_ B
A/

(©) ZACHETA DO WDROZENIA W CIAGU 24 H.
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& LiFactor

#1B2B Linkedin Agency

(» Darmowa diagnoza w 2 minuty

Czy Twoja firma moze
wykorzystac potencjat
LinkedIn?

Sprawdz w 2 minuty mozliwosci Twojej firmy do
generowania sprzedazy, budowania autorytetu
branzowego, wizerunku lidera i otrzymaj spersonalizowane
zalecenia dotyczace Linkedin.

Rozpocznij szybkg diagnoze -

quiz.lifactor.com

4 o " —>

W 2 minuty Indywiduaine Natychmiastowy Bez podawania
zalecenia wynik emaila


https://quiz.lifactor.com/
https://quiz.lifactor.com/
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