Mini kampania LinkedIn Ads

Zrob to Sam: Budzet 25 zt dziennie
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Konfiguracja Konta 1 Budzetu
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1. Konto i Grupa 2. Kontrola Budzetu 3. Harmonogram

Kampanii | Emisja

Zatdz konto reklamowe Ustaw dzienny budzet 25 zt. Start: Dzisiaj, Koniec: za 14 dni.

w Campaign Managerze. Wytacz opcje ,Dynamiczny Emisja: Dni robocze 8:00-18:00.

Potacz je ze strong firmowa. budzet grupowy” dla petnej Dzieki temu algorytm nie

Utworz grupe kampanii kontroli. rozcigga wydatkow na noce |

,1est 25 zt". weekendy.
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Precyzyjne Targetowanie: Filtry
LinkedIn 1 Przyktad Audiencji
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Wielkosé
Firmy
Stanowisko Branza Umiejetnosci Lokalizacja
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HR Firma
Managerzy 51-200 POISK? Idealny Rozmiar Audienciji:
~ 0s6b Wystarczajgco duzo dla
_ S = . réznorodnosci,
IT & Services Recruitment, wystarczajgco mato dla
Employer efektywnosci budzetowe.
~ Branding | Budzet sie nie rozmywa.
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Zrob to Sam: Mini kampania LinkedIn Ads



Optymalizacja Kreacj1 1 Budzetu

Wykluczenie Grup A/B Test Reklamy Analiza i Decyzja

Wersja A: Pytanie

@

T Wyzszy CTR, Budzet

2 pytaniem. A—0 \ Nizszy CPC Przechodzi
Wersja B: Statystyka 3-4 Dni
| | | "
- 0 DD @ == = 4l e .

Konkurenci i Pracownicy Nizszy CTR, Wariant

(po nazwie firmy) Pierwsza linia ze Wyzszy CPC  Wytqczony
statystyka.

Optymalizacja bez podnoszenia wydatkéw. & L'i Fa Cto Y



Mini kampania LinkedIn Ads

Taktyka przy budzecie 25 zt dziennie: Single Image Ad

~ UNIKAJ DROGICH
i FORMATOW

InMail i Wideo s3
zbyt kosztowne dla
tego budzetu.
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STRUKTURA REKLAMY

I NAGLOWEK (70 ZNAKOW)
,Obniz koszt rekrutacji 0 30%"

Konkretna korzys¢.
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Najnizszy CPC (~2-3 zt) J J

(2 Wezwanie do dzialania

TEKST (150 ZNAKOW)

* Problem
* Rozwigzanie

.
f CTA )
> [ Pobierz raport ]
L Kieruje na Landing Page. J
NS
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LANDING PAGE
| KONWERSJE
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Strona z formularzem
dla latwego Sledzenia
konwersiji.
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Spojnos¢ Wizualna i Optymalizacja CTR

Proces Kreacji: Od Zdjecia do Reklamy Wynik: Wzrost Efektywnosci

+20-30%
CTR

Wzrost Wspoétczynnika
Klikalnosci

Y Unsplash >

CTA
L 7

2. Branding w Canva (Darmowe) - Narzedzie Canva =
— Logo w rogu + Kontrastowy przycisk CTA.

‘_ }3’ - 3. Finalny Wyglad _— *
_;l.-dg P’Oﬂesé‘:"zl'"%"'esmk°wy Dzieki spojnosci wizualnej, reklama zyskuje
—— . WygiqC rexaamy: na autentycznosci, co przektada sie na wyzszy

wskaznik zaangazowania. jo L-i Fa ctor




Sugestia
LinkedIn

>

Stawka:
5-7 zi

| 3 zt (Reczny)
—

Strategia Budzetowania: Maksymalizacja

Efektywnosci (25 zl/dzien)

Twoja Strategia: Wynik Aq!(cji:
Kontrola Kosztow Czesto nizsza
wygrana

Limit Stawki:

> &8

Strategia:
Maksymalizuj Konkurencja w
klikniecia waskiej grupie

jest mniejsza.

s LiFactor

Przyktad Efektywnosci i Alokacji Budzetu

Kluczowe

Wskazniki ~ C1: 0%
(Przyktad) CPM: 80 zt
Dzienny .
_ 80zt (1000 imp . 100
(SZ‘Q'ZS,?&?,'CVY) 202t = ooy (0.5% CTR 202{)
i Bufor na Pozostaje
Bldzer20% | WEOSt ) wBudzecie
' - 5zt (25 zt)

Kontrola Budzetu
= @ Nie przekraczasz budzetu, bo

kampania nie jest rozciggnieta

L na duza liczbe dni.
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Codzienna Optymalizacja:
Proces Przed 9:00

Monitorowanie Wynik:
Kluczowych Wskaznikow Efektywnosc
(Codziennie Rano) SN Budzetu
i Zawezasz
CTR A J%Sh‘ CPC Lokalizacje 9 N\
I >04% | osnie | jub Wiek '
{/ CP§ .. , /’Wszystkie\
<912 < —» | Zmianyl —>
Przed 9:00
\/’ Czestotliwosc \/ 25 Z‘I ,
<20 \ pracuje efektywnie
ﬂhl“l& | P przez caly tydzien
_ JedliCTR . | Zmieniasz | J
Spada | ’ Nag*éwek

\/ Unikasz kolizji z
algorytmem

lifetime pacing

Przed 9:00 & Li Fa CtO r




Po 14 Dniach: Rezultaty 1 Walidacja

Podsumowanie wynikow mini kampanii LinkedIn Ads

— [EEETTER TR —
Kluczowe Metryki Analiza Danych i Kolejne Kroki

1 O Tys 40-50 Zbieranie Danych ldentyfikacja Raport

Wysw,eﬂen Kliknigé (Arkusz) Persony Walidaciji

N =
WIEk \ %
5-7 Koszt 1 Leada Stanowisko,

Leagéw ~12-15 zi Firma

7 8 B> giﬁ\ J Budzet 25 zt/dzien wystarcza do walidacii
R @ \\\\ pomystu
N Zebranie bazy kontaktow do dalszych

dziatan outbound
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Strategia Skalowania 1 Optymalizaci:
Decyzje oparte na CPL

Jesli CPL < 20 zt:

Jesli CPL > 20 zt:

s L1Factor

Skalowanie Optymalizacja
- e — Mini Kampania: \ ~
® CPL
of || @ | CoFi E
Zwieksz Budzet: ¥ ROZSZ: Optymalizuj . -
100 zt / dzien J | Sgci;)lsféglsfgb Landing Page Zmien Oferte
\ \- \ J/ J.
—
Mini kampania daje jasny sygnat:
. ﬁ -)} warto iS¢ dalej lub zatrzymac sie
przed wielkim budzetem.
4 )
Podsumowanie Ryzyka i Nauki
4 =N, 7 ) )
Koszt Nauki: Ryzyko:
350 zt Minimalne
\ .\ O\ J
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#1B2B Linkedin Agency

(» Darmowa diagnoza w 2 minuty

Czy Twoja firma moze
wykorzystac potencjat
LinkedIn?

Sprawdz w 2 minuty mozliwosci Twojej firmy do
generowania sprzedazy, budowania autorytetu
branzowego, wizerunku lidera i otrzymaj spersonalizowane
zalecenia dotyczace Linkedin.

Rozpocznij szybkg diagnoze -

quiz.lifactor.com

4 o " —>

W 2 minuty Indywiduaine Natychmiastowy Bez podawania
zalecenia wynik emaila


https://quiz.lifactor.com/
https://quiz.lifactor.com/

	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5
	Slajd 6
	Slajd 7
	Slajd 8
	Slajd 9
	Slajd 10
	Slajd 11

