LinkedIn Clarlty
Przebij Szum

Zrob to Sam: Komunikat na LinkedIn,
Ktory przebije hatas w Twojej kategorii.
“Clarity” zamiast tadnych postow.
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STRATEGIA & WYNIKI

Strategic Commmunication Framework
& Analytical Approach
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Jasnos¢ buduje wiarygodnos¢

Czytelnik natychmiast wie, co zyska, czytajgc dalej.
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Zacznij od Konkretnej Liczby, Wyniku lub Pytania

Bezposrednio trafiajgcego w bolgczke czytelnika. Unikaj frazesy typu "Zainspiruj sie".
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Clarity zamiast tadnych postéw.
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Koszt braku jasnosci vs. Wartosc¢ precyzyjnego komunikatu

Skupienie sie na jednym, konkretnym wyzwaniu, nie rozlewaj sie na catg branze.

BLAD: ROZMYTY KOMUNIKAT SZANSA: PRECYZYJNY PRZEKAZ
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Postow ginie w hatasie. Wieksze zaangazowanie.
Zmarnowany czas i potencjat. Zbudowanie autorytetu.

STRATEGIA & WYNIKI
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Zrob to Sam: Checklista Clarity na LinkedIn

3 sprawdzone dziatania, by przebi¢ hatas i budowac autorytet.

!f

| 1. SPRAWDZ
| L swoje dane.

J /> 2.ZAMIEN
.

e Sprawdz swoje “Top 3 posty" w
analityce LinkedIn z ostatnich
90 dni.

o Zidentyfikuj wspdlny mianownik

(temat, format, dtugosc).
e Skup sie na tym, co juz dziata.
Dane nie ktamia.

Top 3:
+250%
zasiegu

STRATEGIA & WYNIKI

N

o
D

>822 przymiotniki na fakty.

e Zamien ogolne okreslenia
("innowacyjny", "wiodacy") na
konkretne liczby lub studia
przypadkow.

e Uzyj narzedzia jak Hemingway
Editor, by uproscic¢ jezyk do
poziomu 6-7 klasy.

e JasnosSc¢ > piekny jezyk.

PRZED: PO:

“Nasze "Nasz algorytm
innowacyjne ~— - skrdcit czas 0 45%
rozwigzanie..." (Case Study X)..."

Vv -

| \ 2:(Y) szablon "S-W-0".

( | 3.ZAPISZ }

e Zapisz szablon "Struktura-
Wartos¢-Odbiorca" w Notatkach
lub Notion.

e Kazdy nowy post musi przejsc¢
ten 3-punktowy test przed
publikacja.

e Zero kompromisow.
Konsekwencja to klucz.
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Dowod Skutecznosci: Mini-Case Study

Zasada: Pokaz Skutek, Nie Eksperckosc

/

C ~  Podejscie: Skoncentruj sie
| naWoynikach

Unikaj deklaratywnego stylu “jestem
ekspertem’. Zamiast tego, przedstaw
konkretne, mierzalne dowody dziatania
komunikatu.
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Przyktady Mini-Case'ow

Przyktad 1. Wzrost Zaangazowania (CTR)

127%CTR

Po Tygodniu:
Standardowy Post Jasny Komunikat

—

"Po tygodniu CTR wzrést o 27%". Precyzja przekazu.

Przyktad 2: Optymalizacja Kosztow (CPL)

<= 452t/ Lead | E518zt/Lead |
Koszt Poczatkowy p A\ . Koszt Po Optymalizacii ‘

—

"Klient zmniejszyt koszt leadu z 45 zt do 18 zt". Efekt strategii.

0 Uwaga: Jesli brak wlasnych danych,
~ przywotaj wiarygodne zrodto z linkiem.
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Clarity w Komunikacji: Konkret Zamiast Ogolnikow

Zasady Tworzenia Skutecznych Komunikatéw na LinkedIn

Transformacja Jezyka

PRZED: Ogolne
} Sformutowania
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Rezultat i Dane

Skrocic¢ czas
wystawiania faktury
z 30 do 7 minut”

Y,
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.Zoptymalizowac | 4
proces” | |
|
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Liczby i Rzeczowniki:
Zbuduj Zaufanie

USUN

Zasady Klarownosci

1. Uzywaj Czasu Terazniejszego

-

Unikaj strony biernej, jesli nie jest konieczna.

2. Wywal Przymiotniki Typu
»innowacyjny”
Skup sie na rzeczownikach i liczbach.

3. Czytelnik Ma Widzie¢, Nie
Domyslac Sie.
Jasne fakty, nie sugestie.

Strategic Communication Framework
& Analytical Approach
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Struktura Skutecznego Postu: Zasady Clarity

{ 2-3 |
| ") zdania

1. Krotkie Akapity

Maks. 2-3 zdania na blok.
Zwiezlos¢ i fatwosc
skanowania.
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2. Listy Wypunktowane

Uzywaj dla wyliczen
| kluczowych punktow.
Poprawia czytelnosc.

7~

~

4. Hashtagi (Max 3)

Umies¢ na samym
koncu postu.
Maksymalnie trzy,

J

90%

3. Pogrubienie
Kluczowych Liczb
Wyr6znij najwazniejsze
dane i statystyki.
Przycigga uwage.

kt
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Unikaj dekoracji, ktéra
rozprasza.

# # :
precyzyjne.

\ J
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— 5. Emoji Funkcyjne
I :
£55 1 Tylko jako znaki (i, 1). |- )

' N
REZULTAT: PRZEPLYW UWAGI

Dzieki temu wzrok czytelnika
sunie po najwazniejszych
danych. Maksymalna 'Clarity’.
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Cwiczenie 10-Minutowe: Od ,Lukru” do Jasno$ci

1. Wez Dotychczasowy 2. Zastgp Liczba i 3. Struktura 10-Minutowa: 4. Opublikuj, Oznacz
Post & Wycisnij Lukier Konkretnym Wezwaniem Hook-Problem-Rozwigzanie-Dowéd #clarity i Monitoruj
=y - Wskazniki
@) HOOK -
j @ (Zaczepka) in|
Liczba / Dane —
(DOWOD) PROBLEM
(Wyzwanie) : T
> > [#clanty] P
Konkretne & | ROZWIAZANIE /\/
Wezwanie &= (Metoda) L
(CTA)
Usun zbedne stowa /\I]/[.I DOWOD ﬁ\ Jesli zaangazowanie
. = all (Wynik / Liczba) wzrosnie, powtarzaj
i ozdobniki. ) y I W? ok

Strategic Communication Framework
& Analytical Approach
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woj Plan: Zrob liste 5 bolgczek

Przyplsz liczby, zaplanuj rozwigzania i zmierz wyniki
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o= Ll T |anoll =-(%)
1. Zidentyfikuj 5 2. Przypisz Liczbe 3. Zaplanuj 4. Zostaw 5. Analizuj po
Bolgczek i Rozwigzanie Publikacje Przestrzen na Tygodniu
Aktualizacj
Wypisz gtdwne Dodaj konkretne Okresl kolejnos¢ el Ktory post zebrat
wyzwania swojej dane i swoje postow, zostaw l Podziel sie krétkimi najwiecej
grupy docelowe;j. autorskie miejsce na | wynikami lub wartosciowych
rozwigzanie dla aktualizacje. wnioskami po komentarzy i leadéw?
kazdej bolgczki. | publikacii.
L A\ /J l\ I L J \
+» LiFactor

STRATEGIA "\/ } WYNIKI Strategic Communication Framework & Analytical Approach
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#1B2B Linkedin Agency

(®» Darmowa diagnoza w 2 minuty

Czy Twoja firma moze
wykorzystac potencjat
LinkedIn?

Sprawdz w 2 minuty mozliwosci Twojej firmy do
generowania sprzedazy, budowania autorytetu
branzowego, wizerunku lidera i otrzymaj spersonalizowane
zalecenia dotyczgce LinkedIn.

Rozpocznij szybka diagnoze -

quiz.lifactor.com

. © ol o

W 2 minuty Indywiduaine Natychmiastowy Bez podawania
zalecenia wynik emaila




	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5
	Slajd 6
	Slajd 7
	Slajd 8
	Slajd 9
	Slajd 10
	Slajd 11

