Zrob to Sam: 5 typow postow idealnych do
promocji jako Thought Leadership Ads

Insight branzowy, prognoza, niepopularna opinia, mini analiza, szybka lekcja.
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Korzysci z Thought Leadership Ads:
Zasieg, Autorytet 1 Konwersja

Mechanizm dziatania i kluczowe zalety promowania postow eksperckich w B2B.
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. , : Wyzsze
Zwigkszanie Bucawanie Zaangazowanie
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Promowanie postow Reklamy te budujg Skutkuje to wyzszym
osobistych zwigksza autorytet marki poprzez Zaangazowaniem
zasieg tresci, ktore juz ekspertéow. Kluczowe i lepszg konwers 13
dobrze sprawdzaja w B2B, gdzie decyzje Pozwala dotrze¢ do
sie organicznie. opierajq sie na nowych, wartosciowych
zaufaniu | wiedzy. odbiorcow bez tworzenia
nowych tresci.
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Insight branzowy

Gteboka obserwacja dotyczgca trendow, wyzwan lub zmian w sektorze.

; Mocny Q: Analiza (S Praktyczna /7.
Start k Sytuacji o Rada @
Zacznij od mocnego Przedstaw konkretng Zakoncz konkretnym
stwierdzenia lub pytania, sytuacje i wskaz jej wnioskiem i radg dla
ktore przycigga uwage. implikacje. odbiorcy.
Insight
branzowy Unikaj > @ Promu;j
Definicja: + 0Ogolnikow » Konkretne i aktualne insighty
Unikalne spojrzenie na + Braku konkretow * Posty wywotujgce dyskusje
rynek, wykraczajgce * Przestarzatych danych + Gteboka analize

poza oczywiste dane.
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Klucz do sukcesu: Im bardziej konkretny i aktualny insight, tym wieksze
zaangazowanie. Promuj tylko sprawdzone tresci.

s LiIFactor
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Prognoza: Autorytatywny Punkt Widzenia
na Przysziosc Branzy

. Struktura Skutecznego Posta Prognozujacego w
©
1. Kontekst & 2. Smiata, Logiczna 3. Implikacje dla
Obserwacja Rynku \ Predykcja Grupy Docelowej
Opisz, co juz sie dzieje. oA Przedstaw swoj Wyijasnij, co prognoza
Wykorzystaj dane, autorytatywny punkt oznacza dla Twoich
obserwacje rynkowe lub widzenia na to, co moze sie odbiorcéw. Pokaz wptyw
wiasne doswiadczenie wydarzy¢. Uzasadnij jg | potencjalne mozliwosci.
jako fundament. faktami, unikaj zgadywania. Odpowiedz na pytanie
Zbuduj wiarygodnos¢. Badz konkretny. "Co z tego wynika?"

KLUCZ DO SUKCESU: Prognozy dziatajg najlepiej, gdy sg Smiate, ale
jednoczesnie logiczne i silnie zakorzenione w faktach.
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Zacznij od tezy, ktora
sprzeciwia sie
powszechnemu
przekonaniu, a potem
jg uzasadnij. Nie
atakuj — raczej

prowokuj do myslenia.

s LiIFactor

Niepopularna Opinia
Kontrowersyjny, ale przemyslany poglad, ktory przycigga uwage i wywotuje dyskusije.
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Uzasadnienie

Oparte na
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Dyskusja
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Zaangazowanie

Prowokuje do

& Boost

Organiczne i ptatne

&) Spojny z Twoim stylem.

,9‘ Im bardziej autentyczna i spéjna z Twoim stylem, tym wigksze szanse

£  naorganiczne zaangazowanie i udany paid boost.

PREZENTACJA | STRATEGIA & ANALIZA



1. Wybor Przyktadu

« Jeden konkretny
przyktad

* np. wyniki kampanii,
zmiana w algorytmie,
zachowanie klientéw

s LiIFactor

Mini analiza

Szybkie, ale merytoryczne rozbicie zjawiska, danych lub przypadku.
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2. Struktura i Format

Kontekst

.

Kluczowe Dane

g

Format:
=3=4
akapity

Whioski
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3. Cel i Promocja

J

* Cel: Pokazac eksperckg
umiejetnosc
interpretowania faktow.

* Promocja: Tylko analizy,
ktore wywolaly reakcje
lub pytania.



1. ZACZNIJ OD
PROBLEMU

Np. "Jak
zmniejszyc
bounce rate
w 5 minut?”

Szybka lekcja

2. KONKRETNE KROKI

"

Krok 1:
[Praktyczna

 LiIFactor

wskazowkal]
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Krok 2:
[Praktyczna

wskazowka]
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Krok 3:
[Praktyczna

wskazowkal]
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DLACZEGO TO DZIALA?

Natychmiastowa wartos¢, bardzo dziataniowa,
idealna na Thought Leader Ad.

PREZENTACJA | STRATEGIA & ANALIZA

3. ZAKONCZ ZACHETA

DO DZIALANIA

~

Zapytaj
o doswiadczenia,
generuj
komentarze.

\




Kryteria Wyboru Postow do Promoc;ji
jako Thought Leadership Ads

1. Organiczne
Zaangazowanie

Wybieraj tylko te posty,
ktore juz organicznie
wygenerowaty
Zaangazowanie -
komentarze,
udostepnienia, reakcje.

5.Zgodai
Wymogi

2. Aktualnosci
i Zgodnosé

3. Promuj Wartos¢,
Nie Produkt

4. Potencjat
Dyskusiji i Tezy

Sprawdz, czy tres¢ jest Unikaj postéw Najlepsze kandydatury Przed promocjg upewnij

aktualna, merytoryczna sprzedazowych - to te, ktore wywotaty sie, ze autor wyrazit

i zgodna z gtosem marki. promuj wartos¢, nie dyskusje lub zawieraja zgode i ze post spetnia
produkt. silng teze. wymagania LinkedIn.

+ LiIFactor
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Mierzenie Sukcesu Thought Leadership Ads

1. Kluczowe Wskazniki
Zaangazowania

|

r Komentarze: |
Q Gtebokos$¢ interakcji i dyskusiji. |

. -

b1 Klikniecia w link:
R Przejscie do pozadanej akcji.

Udostepnienia:

Potencjat wirusowy |

| rekomendac;e |
e o y,
X |

)

Mierz nie tylko zasieg, ale przede
wszystkim zaangazowanie.

 LiIFactor

2. Benchmarki CTR
(Click-Through Rate)

Zimni Odbiorcy
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Remarketing

10-20% 15-25%
Dobry wynik dla Wyzszy wynik dla
nowych kontaktow. powracajgcych.
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3. Proces Optymalizacji

i Formula Sukcesu
Q)
5e5t
Obserwu Buduij: Testuj i
Ktére trescu Kolejne Optymalizuj:
konwertujg? kampanie Wytaczaj
na bazie stabe
wnioskow. reklamy.

70 @-

Autentycz- Merytoryka Precyzyjne  Sukces
nos¢ Targetowanie Thought
Leader Ads




Jak zaczac? Proces tworzenia
Thought Leadership Ads

Wykorzystaj swoje 5 typdw postow, aby zwiekszyc¢ zasieg bez tworzenia nowych tresci.

o

1. Wybierz post - - 2. Przeslij prosbe - . 3.Ustawcel -

ioh

el las

4. Uruchom _~
z potencjatem 0 zgode i targetuj kampanie
Znajdz post, ktory wywotat Skontaktuj sie z autorem Zdefiniuj cel kampanii Promuj jako Thought
organiczne zaangazowanie. | uzyskaj formalng zgode (np. zasieg, klikniecia) Leader Ad. Prosty sposob
Zacznij od najlepszego na promocje tresci. | precyzyjnie okresl na zwiekszenie zasiegu
z ostatnich 30 dni. grupe docelowa. sprawdzonych tresci.

Nie czekaj na idealny moment — dziataj teraz, bazujac na tym, co juz dziata.
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Plan Dzialania: Od Analizy do Kampanii

Thought Leadership Ads

Praktyczne kroki wdrozenia i kluczowe zasady budowania autorytetu.

1. Analiza i Wybor

Otworz LinkedIn Analytics.
Wybierz 2-3 najlepsze posty.

2. Dopasowanie
Sprawdz, ktore pasujg do
5 typow.

5 3. Zgoda i Przygotowanie
@’%\“@ Popros autoréw o zgode.

Przygotuj pierwszg kampanie.

,9' 4. Start Kampanii
Uruchom promocje.

s LiIFactor
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Kluczowe Zasady

¢

Dziataj, Nie Czekaj. Buduj Autorytet.

Nie szukaj idealnego To zaufanie, nie
formatu - testuj, tylko reklama.
ucz sie na btedach. Promuj gtosy
ekspertow.

\
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Czas dziatac -
Twaj najlepszy post
czeka na zasieg. Im
wiecej eksperckich

gtosow, tym
silniejsza marka.



& LiFactor

#1B2B Linkedin Agency

(» Darmowa diagnoza w 2 minuty

Czy Twoja firma moze
wykorzystac potencjat
LinkedIn?

Sprawdz w 2 minuty mozliwosci Twojej firmy do
generowania sprzedazy, budowania autorytetu
branzowego, wizerunku lidera i otrzymaj spersonalizowane
zalecenia dotyczace Linkedin.

Rozpocznij szybkg diagnoze -

quiz.lifactor.com
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W 2 minuty Indywiduaine Natychmiastowy Bez podawania
zalecenia wynik emaila


https://quiz.lifactor.com/
https://quiz.lifactor.com/
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